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ENTRE PREGUNTA Y PREGUNTA

“En cultura ha habido una tormenta perfecta”

JOSEP MARIA PRAT Presidente de GrupCamera/ E| cofundador de la promotora privada de conciertos defiende el valor
estratégico econémico y social de lamusica clésica para las empresas.

TinaDiaz. Barcelona
Josep Maria Prat (Barcelona,
1956) tiene dos pasiones: la
musica y la naturaleza, e in-
tenta compaginarlas ensu dia
adia. El promotor cultural vi-
ve con su familia en una casa
de payés en Girona donde ca-
damafiana —cuando los viajes
de negocios lo permiten-,
procura dar un paseo por el
bosque con sus perros para,
mis tarde, desayunar con su
hija y empezar la jornada la-
boral que le lleva a Barcelena,
al Aeropuerto y a cualquier
ciudad del mundo, especial-
mente de Europa y Latinoa-
meérica. Prat defiende que el
mundo de la misica “esta en
otra dimensi6n: por encima
de temas politicos y cultura-
les™.
- ;Por qué dice que los di-
- rectivos deberian ir a con-
ciertos de musica clasica?

La musica es un lenguaje
internacional. Un ejecutivo
con conocimientos de musica
clasica puede relacionarse fa-
cilmente en cualquier parte
del mundo, y esto repercute
en los negocios. Ademas de
relajar y obligar a desconectar
del mévil, asistir a conciertos
mejora el pensamiento abs-
tracto y aporta elementos cul-
turalesy de relacion social.

- ¢Como puede la empresa
dar valor alamuisica clasica?

Hay que verlo como un

sector estratégico tanto eco-
noémico como social. Habria
que potenciar que los em-
pleados vayan a conciertos;
los patrocinios, como los de
Freixenet, la Fundacién An-
tonio Vila Casas, Alezes Abo-
gados e Igen BioLab; o los
programas de coaching de
musica clésica entre directi-
vos y estudiantes que lanza-
mos en 2016,
- Primero naci6 la agencia
de artistas y después la pro-
motora. ;Como fue ese pa-
so?

Fue natural. Cuando empe-
zamos no nos tomaban en se-
rio. Creamos la promotora
para poder organizar los con-
ciertos de nuestros propios

‘ ‘ Un ejecutivo
con conocimientos de
musica clasica puede
relacionarse mejor
en cualquier lugar”

Una empresa
con ADN musical
y familiar

GrupCamera es una empresa
privada familiar fundada en
1980 con un capital inicial de

Iber:Camera Girona, La
Filarménica, en Madrid,y la
oficina que tiene en Vitoria.
Los Prat se reparten el
accionariado de la firma,

que pretende seguir siendo
de capital familiar. El grupo
facturd 6,5 millones en 2014:
el 55% de los ingresos son
de la agencia y el 45%, de
las promotoras. La empresa
descarta abrir en otros paises
y busca trabajar con partners
porque prefiere “consolidar
la oficina de aqur’, dice Josep
Maria Prat. El grupo tiene
6.000 abonados y 25.000
clientes.

artistas. Un concierto nuestro

producido por nosotros es

mucho méas economico y ren-
table.

- ;Cuénto les cuesta organi-
zar un concierto de miisica
clasica?

Son unos 130.000 euros en-
tre orquesta, publicidad, al-
quiler del local, personal y
marketing. El presupuesto
anual de la promotora es de
tres millones de euros. Hay

‘ ‘ Es mucho més
arriesgado organizar
conciertos de musica
clasica, que
representar a artistas”
poco riesgo en la representa-
cion de artistas pero mucho
riesgo en la organizacion de
conciertos.

- ¢Como ha evolucionado el

Entre la musica clasicay el Barca

Josep Maria Prat ha sido consejero cultural en la junta directiva
del Futbol Club Barcelona en los Ultimos cinco afios con
Sandro Rossell y Josep Maria Bartomeu, como presidentes,

un cargo que ha dejado “por falta de tiempo’, afirma. Prat hace
un balance positivo de su experiencia en el club blaugrana.

“Lo que ha pasado en el Barca en la tiltima década es el periodo
més extraordinario de la historia del club’; opina. Amodo

de reflexion, el ejecutivo afirma que “ha aprendido como

es el fiithol por dentro: menos interesante que el mundo

de lamiisica’”. Segtin sus palabras, “el fiitbol es un mundo tan
sobreexpuesto a nivel social, mediatico, econémico y politico,
que es dificil que las decisiones se tomen atendiendo

acriterios deportivos', explica.

1w

sector en el mercado espa-
fiol?

Desdelos 80 hastaahoraha
habido una evolucion ex-
inaria, con mas i
tructuras y escuelas de muisi-
ca. Pero en los tltimos afios,
en Espaia se ha producido la
tormenta perfecta: aumento
del IVA hasta el 21%, inexis-
tencia de la ley de mecenazgo
v desaparicion de las subven-

ciones.

*Josep Maria Prat trabaja desde 1976 en el sector. / Elena Ramdn

Josep Maria Prat
tiene la mayoria
del capital de Grup
Camera en la que
también son
accionistas y fun-
dadores sus dos
hermanos. /ER.

- §Qué ha hecho Iber:Came-
raconel IVA?

Cadaafio perdemos 350.000
euros con tal de absorber el
IVA. Si no, hubiéramos colap-
sadoel mercado.

—¢Y enEuropa?

Alemania es el referente.
En general, el 50% del tejido
musical privado en Europa ha
desaparecido en los tltimos
afios, ya que se ha concentra-
do en instituciones publicas

|

‘ ‘ Elbuen artista
debe tener nivel
técnico, pero por
encima de todo, debe
tener personalidad”

que obtienen muchas subven-
ciones. Tanto en Espaiia co-
mo en Europa ha habido un
fuerte crecimiento de grandes
equipamientos culturales y
los gobiernos han querido en-
cargarse de la administracion
y del contenido de institucio-
nes. Es necesario encontrar
un punto de encuentro entre
el sector puiblico y el privado.
No se trata de que el sector
publico desaparezca, sino que
apueste mas por la coproduc-
cién porque mejora la multi-
plicidad dela oferta.

- ¢Qué otro error se ha co-
metido?

La casi desaparicion de la
ensefianza de musica en los
colegios: Beethoven es inter-
nacional, es lo mismo aqui
que en China. Todos estos ar-
tistas son patrimonio denues-
tra civilizacion.

- ;Hasta qué punto influye
la ciudad a la hora de pro-
gramar? .

Hay méds puntos en comin
que diferencias. Es cierto que
cada promotora tiene una na-
turaleza distinta. La estrate-
gia es aliarnos con partners
publicos y privados porque la
vida musical en las ciudades
esta sujeta al publico y ciuda-
danodellugar.

- ¢Qué busca en un artista
que quieran representar?

Elnivel técnico, pero, sobre

todo, que tenga personalidad.
El artista ha de saber llegar al
alma de la gente: que se le re-
conozca cuando se le escuche
por la radio. Debe de ser co-
mo Messi en el Barca, ha de
reinventarse y adaptarse a la
situacion, que la mision de
llegar al publico sea superiora
lade ganar dinero.
- Entre una pintura, escul-
tura y una obra musical,
Jpor qué apostaria por la
mmisica?

Laescultura p la pintura se
pueden comprar y mover de
lugar. Lagente puede percibir
de forma similar la quinta sin-
fonia de Beethoven; pero una
pieza musical nunca serd la
misma aunque lainterprete el
mismo artista.




