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GRANDES COLECCIONISTAS

Joan Uriach 1 Marsal
«El coleccionismo
se lleva en la sangre»

El trinomio empresa, cultura y coleccionismo encuentran su mejor ejemplo en la historia de
Joan Uriach i Marsal, miembro de una reputada dinastfa farmacéutica de Cataluia.

on el ciclo L'art de col-leccionar,

comisariado por el critico ¢

historiador del arte Daniel Gi-

ralt-Miracle, la Fundacié Vila
Casas viene dando a conocer algunas de
las colecciones privadas més prestigiosas
del paifs, como la que acaba de presen-
tar del coleccionista y doctor en farma-
cia Joan Uriach i Marsal, (Barcelona,
1929), miembro de una saga familiar de
emprendedores de la industria farma-
céutica que han compartido la obsesién
por el coleccionismo. En 1988, el doctor
Uriach establecié la Fundacid Uriach 1838,
contenedora de una de las bibliotecas
privadas mds importantes en clencias de
la salud, asf como del material grafico

y publicitario producido en la empresa
familiar desde sus inicios, una parte del
cual ha conformado la exposicién con
120 obras creadas entre 1950 y 1980, una
época clave de los inicios y la evolucién

del disefio gréafico en Catalufia.

¢ Como fueron los inicios del coleccionismo
en el Grapo Uriach?

El coleccionismo es una vieja y bella
idea, de gran tradicién en nuestra familia.
Todo empezé con mi bisabuelo, funda-
dor de nuestra empresa, que con grandes
inquietudes culturales se hizo tertuliano
y amigo de artistas, pintores, escultores,
grabadores, escritores... era amigo del

poeta Maragall, de pintores como Mir o
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Martf Alsina, y asf empezé esta aficién en
nuestra “saga”. En aquella época tener
una buena cultura se valoraba mucho,
hoy dfa es més dificil ir formandose como
persona pues se tienen otras inquietudes
y se priorizan otros valores... Otra cuali-
dad de nuestro fundador, que supo incul-
car a sus descendientes, fue viajar, tanto
por Espaiia como por el extranjero, para
conocer otras culturas y al mismo tiem-
po establecer contactos comerciales; asf
consiguié la representacién de diversas
compafifas inglesas, francesas, italianas,
etc... La empresa fue creciendo, y el es-
piritu de la cultura, como hilo conductor
dela compafifa, prosiguié con mi abuelo
v sus hijos, que mantuvieron su amistad
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con artistas y ayudaron a instituciones
catalanas a fomentar una Barcelona ac-
dvay culta.

;Cudndo empezaron a ver la necestdad de
hacer publicidad?

Iin Uriach siempre hemos hecho publici-
dad, pero al principio era una publicidad
que no anunciaba ningtn producto en
concreto, solo la empresa en sf, con mu-

Uraseptine. Francesc Graus Roca, 1952

chos inputs pero con poca informacién
espec1hca Los primeros encargos se hi-
cieron en la imprenta Utrillo, de la familia
del pintor Utrillo que marché a Pars [el
Dr. Uriach me comenta unos preciosos
dibujos de época modernista, presentes
en la exposicién]. Puede verse que sola-
mente pone “Uriach, 1900 Barcelona”.
En aquellos afios, la influencia [rancesa
tuvo mucha relevancia en los dibujos pu-
blicitarios, y se imitaba a artistas conoci-
dos como Casas, Rustiol, Tamburini, etc.
En la primera época casi no se hacfa re-
ferencia a la publicidad, como un dibujo
en el que solo pone TOS — TOS - TOS,
sin anunciar el producto para la tos; en
otro dibujo se hacfa referencia a produc-

tos genéricos sin la marca, como "vino
de quina, vino de cacao, vino ferrugino-
so...” era el momento en que el droguero
iba avanzando hacia lu especialidad lar-
macéutica. Uriach continué creciendo y
coleccionando y lo que realmente tiene
valor es haber conservado todo este pa-
trimonio hasta nuestros dias.

Su coleccion es la historia misma de la

evolucion  del  diseiio
grdfico.

Pues si, es verdad. A
través de esta expo-
sicién se puede com-
probar esta evolucién.
Después de los dibujos
modernistas
publicidad simple, lle-
g6 el gratismo pintado
a mano; eran anunclos

con  una

muy costosos pues el
publicista debfa dibujar
muy bien, aunque mu-
chos de ellos no iban

firmados. De

paralela, mis abuelos si-

manera

guieron coleccionando
cuadros,
y el negocio mantenfa

esculturas...

la vena artistica con el
grafismo. Guardamos
casi todos los dibujos
y bocetos de nuestros
carteles de entonces.

Uno de los carteles pu-
blicitarios de sales efer-
vedcented Bt'd/:op,
eate primer plano de un

con

roatro femenino, recuer-
da los carteles de cine...
Si, era la estética de la
época... mi madre iba
peinada asf; cste mag-
nifico cartel es de autor
desconocido, un goua-
che pintado a mano.
Otro cartel muy interesante es de Jo-
sep Maria Parramon, que fue uno de los
maestros cartelistas, v que dedicé su obra

al Bio-Digest, un producto infantil. No

sélo dibujé al nifio, sino que describié a
su alrededor la utilidad del medicamento,
fue una idea buenfisima y un gran avance
artistico-comercial.

El disefio iba progresando y después de
los carteles, ]legaron los ftolletos de me-
dicamentos, que se entregaban a los mé-
dicos a través del visitador médico o por
correo, para que conocieran las propie-
dades y utilizacién de los productos. El
disefio de Taurocolo pertenece a la época
primitiva del disefio, en la que los autores
son desconocidos. Después de esta etapa
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CONTRA EL MARED

Biodramina. Francesc Graus Roca, 1955

EN LOS VIAJES...

Su coleccién de carteles refleja la historia del
disefio grafico

llega una época muy importante en Cata-
lufia, la del disefio grafico, que va de los
afios 50 a los 80; razén por la que hemos
presentado la exposicién en estas dos
fases. Fue a partir de los 50 cuando yo
ya insistf -junto con mi padre- en buscar
buenos creadores de grafismo. En 1961
se creé el FAD (Foment de les Arts De-
coratives) y ese mismo afio nos dieron un
Premio por los grafismos que hacfamos.
La seccién de grafismo del FAD fue fun-
dada por Josep Pla-Narbona, que fue su
presidente y uno de nuestros principales
grafistas, junto a Huguet, Morillas, Ba-
qués, Graus, Marqués...

;Ya eran conocidos los grafistas cuando

les encargaron la publicidad?

}\lgunns no, y ésta es una de nuestras sa-
tisfacciones. No es que los hubiéramos
descubierto nosotros porque ya trabaja-
ban para laboratorios centroeuropeos, ¥
[ueron creciendo profesionalmente por-
que eran muy buenos artistas. A mi me
gustaban mucho Pla-Narbona y Huguet.
Huguet era muy bueno imprimiendo st
trazo Nervioso para anunciar un medica-
mento y transmitiendo los distintos esta-
dos de la enfermedad a través de dibujos
muy expresivos y con un estilo realista,
con el que se refleja el insomnio, los tras-
tornos de la edad, el estrés escolar... Esto
fue muy importante porque asociaba la
imagen con los electos terapéuticos del
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El valor de la cultura

Joan Uriach ha seguido la estela familiar y es
también un dvido coleccionista de arte, "El
“icio' del coleccionismo es endémico —dice
sonriendo- Colecciono pintura, sobre todo
pintura catalana, siguiendo la tradicién familiar,
ademds de esculturg, filatelia, botes de
farmacia, libros de medicina... en definitiva,
el coleccionismo se lleva en la sangre. He de
decir que me enorgullece haber heredado

y conservado este espifitu y haberlo podido
transmitir a mis hijos, ya la quinta generacién,
y que ellos también lo transmitan a sus
descendientes. Me satisface comprobar que
esta herencia cultural se ha transmitido de
padres a hijos, nietos y bisnietos, eso si, cada
cual con su estilo y gusto propios. Mi deseo
es que las empresas tengan en su haber el
valor de la cultura y el saberla mantener.
Esta exposicién, sin empresa, sin cultura y sin
coleccionismo (continuidad), no hubiera sido
posible.”

medicamento. Pla-Narbona también hizo
unos interesantes anuncios incorporando
radiografias, y lo més novedoso de su tra-
bajo, como también era pintor y escultor,
fue combinar pmtura y escultura con la
fotograffa en sus carteles. Pla-Narbona
fue el artifice del gran auge del grafismo
de aquellos afios en Catalufia.

¢, Quién creé el peraonaje de Biodramina?
porque bay distintos diseiladores que re-
presentan al mismo perdonaje.

No sabemos exactamente quién lo cred;
pensamos que [ue Pla-Narbona, pero él
dice que no, o quizds Graus, pero tam-
poco. Creo que fue una idea que surgié
conjunta de Alfredo Roig, nuestro di-
rector comercial y de publicidad con
el grafista Josep Baqués y luego lo fue
complementando con sus movimientos y
sus ideas Josep Pla-Narbona. Fue una
imagen que tuvo mucho éxito, la Biodra-
mina es un medicamento contra el mareo
y estd directamente relacionada con el
turismo, que en aquella época empeza-
ba a despuntar, por lo que nos podemos
vanagloriar de haber ayudado a su auge.
Don-Bio era un simpético personaje que
viajaba por todo el mundo sin marearse,
y esto se reflejaba en nuestra publicidad.
También hicimos publicidad para los es-
caparates de las farmacias, unas cajas con
imégenes en movimiento [la caja, que estd
en la exposicion, representa, a modo de diora-
ma, un viaje en elefante por la selva con todos
los viajeros mareados y Don Bio va tan feliz en
la trompa en constante vaivén]. Es la tnica
caja que hemos podido recuperar.

Martina Jorba




