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Una fébrica de harina reconvertida

en una editorial, una antigua im- i =
prenta transformada en una galeria - . f
al estilo Berlin este (con corner gas-

tronémico y un estudio de produc-

cién) o una metalurgica rehabilita-

da en sofisticados lofts. Todo esta en

el Poblenou, en su geografia posin-

dustrial, entre iconos como la torre

Agbar o el Dhub y almacenes en de-

suso. El Poblenou es un barrio de

contrastes: factorias de ladrillo vis-

ta, solares abandonados, grafitis en

persianas, murales de gran formato

pintados en paredes desconchadas

y los modernos edificios del 22@, la

nueva arquitectura de cristal y li-

neas rectas, en oposicion a los vesti-

gios art-déco y el legado industrial

INDUSTRIA CULTURAL

Como el Wynwood Arts District de Miami
o el Meatpacking District de Nueva York.
Poblenou quiere posicionarse como el
referente de la cultura alternativa en BCN.

De lo industrial ala = =
cultura alternativa

(que sobrevive en las chimeneas di-

seminadas por todo el barrio).

ban District: talleres de artistas, ga- ; —y o e T

lerias alternativas, productoras au-
diovisuales, cafés, salas de concier-
tos, estudios de arquitectura,
companias de danza, agencias de
publicidad, tiendas de muebles,
showrooms, asociaciones artisticas,
hoteles de diseno, start-ups, escue-
las creativas... Eso sin contar con el
museo de arte contemporaneo Can
Framis, de la Fundaci6 Vila-Casas.
Las potencialidades del barrio ain
estan por explotar. Y ése es el obje-
tivo de Poblenou Urban District,
una asociacién que naci6 en 2012
para dar visibilidad al barrio y co-
nectar a todos sus agentes creati-
vos. Los referentes: el Wynwood
Arts District de Miami o el
Meatpacking District de Nueva
York. Y se puede crear el nuevo dis-
trito de las artes y de la cultura al-
ternativa en Barcelona. De hecho,

Pero en el barrio se ha dibujado | - :
un nuevo mapa, el de Poblenou Ur- I ! i | U[IHh. l"m

yalo es, pero no tiene la suficiente
visibilidad», explica Claudia Costa,
directora artistica de Poblenou Ur-
ban District y de la galeria La Plata-
forma, que abrié en 2011 en un
xamfra de la calle Pujades. La Pla-
taforma es uno de esos lugares po-
livalentes en los que puede pasar
cualquier cosa, como en los eventos
que se montaron como The Corner
Festival: una colectiva de artistas,
un espacio gastronémico, set de DJ,
live painting, proyecciones y vi-
suals, propuestas gastronomicas...
«Se trata de desoxidar el mundo de
las galerias», apunta Claudia Costa,

Sobre estas

lineas, la galeria

La Plataforma
(Pujades, 99).
Alaizq., el espacio
de ‘co-working’ de
Wassabi y H20 (Roc
Boronat, 66), Noak
Room (Roc Boronat,
69), la tienda Ultra
Local Records
(Pujades, 113)yla
fachaday el interior
de la editorial

The Folio Club (Roc
Boronat, 37).
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que vino de Venezuela para estu-
diar arte y fotografia en Barcelona,
ha trabajado 10 afos en produc-
cién audiovisual y ahora lidera el
ambicioso proyecto Poblenou Ur-
ban District.

El préximo sabado, 35 espacios
abriran sus puertas en el Open
Day, con dos rutas por el barrio a
cargo de la historiadora del arte
Anna Pou. Pero los planes inclu-
yen un ciclo de cine y conciertos
en verano (en los solares y la zona
de la playa) y un festival artistico
en septiembre (con musica, perfor-
mances, un callején gastronémico
e intervenciones artisticas). Poble-
nou Urban District es una iniciati-
va privada, de los propios protago-
nistas del barrio, que el Ayunta-
miento de Barcelona deberia
potenciar como marca de la ciu-
dad, facilitando permisos munici-
pales. Ademas de los mapas que
indican la localizacion de espacios
creativos (y que quieren trasladar
a una app en colaboracion con la
escuela Bau), la asociacion ya ba-
raja la idea de editar un completo
anuario de todos los profesionales
que trabajan en el barrio.

«En Poblenou hay espacios muy

@ «En Poblenou estan pasando
muchas cosas de puerta adentro.
Hay que darles visibilidad»

especiales, sorprendentes, que pro-
ponen formatos diferentes. Los pro-
pios locales o naves, por sus dimen-
siones, potencian la creacion de di-
ferentes actividades», reivindica
Costa. ¢Y qué hay del nuevo Poble-
nou, del 22@? «En cuanto a urba-
nismo y paisajismo, la Torre Agbar,
el Dhub y los nuevos Encants dan
un perfil distinto de la ciudad, sobre
todo por la noche, cuando se ilumi-
nan. Se podrian plantear interven-
ciones de street art o instalaciones
luminicas», propone Costa.

Si a finales de los 80 y principios
de los 90, Poblenou fue la cuna del
grafiti barcelonés, atin hoy los edi-
ficios abandonados son el lienzo
perfecto para los artistas del spray.
En su proyecto de Action Corner,
desde la asociaci6n se quiere inter-
venir solares vacios con eventos
culturales mas alla del street art.

La creciente oferta hotelera de
Poblenou también se ha sumado a
estos mapas artisticos: una oportu-
nidad para que el turismo conozca
otra cara de Barcelona, la ciudad al-
ternativa. La ciudad de The Folio
Club (lo que fue una fabrica de ha-
rina es hoy una editorial con im-
prenta), de Pamplona 88 (en el local
de un estudio de arquitectura esta
el Skye Cofee, un café moévil a bor-
do de una furgoneta Citroen del
72), de Onair (un centro de danza
aérea en la calle Pere IV), de Noak
Room (tienda especializada en dise-
fio escandinavos de los 50, 60 y 70)
o de los talleres de artistas (como el
de Sergio Mora y Lusesita: un espa-
cio fascinante en calle Pallars). La
otra Barcelona. la de Poblenou.




