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CRECIMIENTO DE UNA FARMACEUTICA CATALANA

Uriach se diversifica mas

El grupo familiar compra la marca de nutricosmeética Innovage y la de cuidado a las irritaciones
cutaneas Halibut = Con las operaciones refuerza la apuesta por el negocio de salud y bienestar

‘ AGUSTI SALA
BARCELONA

Grupo Uriach mantiene su apues-
taporelnegociodel cuidado perso-
nalylasaludeinclusolaacelera.La
compania familiar ha adquirido
la gama de productos de nutricos-
mética (cosmética con comprimi-
dos, pastillas, etcétera) Innovage,
propiedad dellaboratorio madrile-
no Phergal, asi como las pomadas
contra la irritacién cutdnea Hali-
but, de la multinacional suiza No-
vartis.

La empresa, que mantiene un
acuerdo de confidencialidad sobre
el precio, refuerza asi la apuesta
porelnegociode saludybienestar.
Con laoperacion, esta actividad de
la compania pasa de suponer poco
mads de un tercio de los mds de 100
millones de ventas del grupo a sig-
nificar en torno al 40%, segtin el
consejero delegado, Oriol Segarra.

El objetivo que se marcaron en
el plan estratégico 2013-2017 es si-
tuarlo en torno al 50% o 60% me-
diante el crecimiento orgdnicoy
adquisiciones de marcas y empre-
sas, por ejemplo mediante acuer-
dos de distribucién «tanto en Es-
pana como fuera del pais», segin
Segarra.

Esta diversificacién palia los
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»» Laboratorio > Enrique Uriach, directivo del grupo.

Las pequenasy
medianas
farmacéuticas viran
hacialasaludyel
cuidado personal

efectos de los recortes de la sanidad
publica. A escala global, las multi-
nacionales farmacéuticas se con-
centran para afrontar los gigantes-
cos costes de desarrollo de los me-
dicamentos. Novartis, por ejemplo,
vendio recientemente su unidad de
diagnésticotransfusionaleinmuno-
logia a la catalana Grifols por 1.240
millones. Ahora ha hecho lo propio
con Halibut.

Por su parte las companias me-

dianasy pequeias se abren hacia
negocios parafarmacéuticos y de
genéricos y medicamentos sin re-
ceta (OTC), como ha hecho Grupo
Uriach desde que adquiri6 en el
2005 Diviser-Aquilea a Antoni Vila
Casas, expropietario de Prodesfar-
ma, integrada luego en Almirall.

La compra de Innovage a Pher-
gal, firma familiar que factura 18
millones y tiene otras gamas de
productos para el cuidado de los
cabellos (Naturtint) o la piel (Volu-
max), refuerzalaapuesta porlanu-
tricosmética por parte de Uriach.
Esta marca aporta productos nu-
tricosméticos para el cuidado del
cabello, el controldel peso,dela ce-
lulitis, de 1a piel y solar.

Con esta cartera, Grupo Uriach
explorard la cosmética oral con las
referencias adquiridas a las que en
el futuro puede anadir otras nue-
vas para sumar a los complemen-
tos alimenticios junto a la marca
Aquilea. La compra de Halibut da
entrada a la compania en un seg-
mentoenel quenoestaba, el delos
productos contra la irritacién de
la piel. Segin Segarra, el objetivo
es «relanzar una marca de presti-
gio y extender la gama con todo lo
que tenga que ver con combatir las
irritaciones cutaneas». =



