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Don Bio viaja al museo

La Biodramina es uno de los medicamentos
mas famosos. Hasta hace poco, casi todo el
mundo tomaba una de estas pastillas amari-
llas y amargas antes de viajar en coche, avién

o barco. Su popularidad fue tal que sus crea-
dores, el laboratorio Uriach, invent6 a Don
Bio, que personificaba los sufridos viajeros y
protagonizaba las campafas publicitarias.

MASSIMILIANO MINOCRI

Comercializada desde 1952 vivi6 su boom
con el Seat 600y los utilitarios. La Fundacién
Vila Casas expone estos y otros carteles publi-
citarios de los laboratorios Uriach. PAGiNa 5
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Disenos que curan

La Fundacion Vila Casas expone la imagen grafica creada por el
laboratorio Uriach para sus farmacos desde los afios cincuenta

JOSE ANGEL MONTARES
Barcelona

Esta claro que el poderoso nego-
cio farmacéutico esta basado en
producir compuestos quimicos
capaces de curar, quitar el dolor
de cabeza, estbmago o huesos o
prevenir el casi inevitable mareo
antes de comenzar un viaje. Pero
si los farmacos se presentan con
una imagen y publicidad adecua-
dos, consiguen convencer mas
de sus efectos curativos. Eso lo
sabe muy bien Joan Uriach i
Marsal (Barcelona, 1929),
miembro de una de las sa-
gas farmacéuticas mas
destacadas de Espana, la
de los laboratorios
Uriach, creadores, entre
otros, de la célebre Biodra-
mina, pero también fami-
lia de coleccionistas de ar-
te, libros, sellos o utensi-
lios de farmacia durante
décadas.

En la exposicion orga-
nizada en Can Framis de
la Fundacién Vila Casas se
pueden ver hasta 120 tra-
bajos publicitarios salidos
de estos laboratorios fun-
dados en 1838. Comisaria-
da por el historiador y cri-
tico Daniel Giralt-Miracle, es la
séptima muestra del ciclo El Ar-
te de Coleccionar (hasta el 6 de
abril). El material proviene de la
Fundacién Uriach 1838, que rea-
ne una de las bibliotecas priva-
das mas importantes centradas
en las ciencias de la salud y el
material grafico creado por la
empresa desde hace 176 anos.

Desde los carteles modernis-
tas, en los que no existia un inte-
rés por la imagen grafica del pro-
ducto, sino que era simples retra-
tos o escenas familiares acompa-

fnadas del nombre del farmaco;
hasta los disefios innovadores de
las décadas de los cincuenta y
ochenta del siglo pasado que pro-
mocionan medicamentos tan co-
nocidos como Bioselenium, In-
dolgina, Bio-digest o Disgren, en
las que queda claro, visualmen-
te, para qué sirve cada farmaco.

Entre los autores, figuras tan
relevantes del cartelismo como
Josep Pla-Narbona, Enric Hu-
guet, Antonio Morillas, Francesc
Graus Roca o Joan Marqué, auto-
res que han ayudado a cambiary

rapido y eticaz

Imagen de Dolmen, de Pla-Narbona (1970).

modernizar el lenguaje publicita-
rio catalan y espafol en unos car-
teles en los que también han que-
dado reflejadas las tendencias
del momento: el surrealismo, el
expresionismo, el futurismo o el
pop art americano.

“Los disefiadores, tras pregun-
tarnos por las caracteristicas de
los farmacos realizaban sus tra-
bajos graficos de forma totalmen-
te libre”, explicé Uriach delante
de algunos de los carteles. El em-
presario y coleccionista recuer-
da anécdotas de casi todos ellos,

como el de Dolmen, que ha teni-
do que explicar en mas de una
ocasiéon que no era para el dolor
menstrual, sino que su nombre
nacié de la unién de “dolor” y
“menos”. Uno de los disefios de
Pla-Narbona en 1970 lo represen-
ta como si fuera una construc-
cion megalitica, en la que dos ca-
bezas sostienen una enorme ro-
ca. Dolmen es un ejemplo mas,
segun Giralt-Miracle, de que “la
mayoria son nombre eufénicos,
descriptivos y memorizables y
que se hacia naming antes de
que se creara la palabra”.

Pero a este laboratorio
se le conoce, sobre todo,
por la Biodramina, su pro-
ducto estrellay todo un fe-
némeno comercial. Gra-
cias, sobre todo a Don Bio,
un personaje que protago-
nizé todas las campanas
publicitarias. “Aparecia
en todos los carteles y
anuncios: cogia el barco,
el avién, viajaba por todo
el mundo, y nunca se ma-
reaba”, recuerda Uriach.

Nacida en 1952, Don
Bio inund6 los escapara-
tes de las farmacias y lleg6
alas agencias de viajes, ho-
teles y companias aéreasy
maritimas. “Comenzamos en
200 farmacias, pero en seis afos
eran 4.000 las que difundian el
producto”, segin Uriach. Y como
todo lo que funciona bien acabd
comercializandose con cafeina,
vitamina D o C, en chicle, en supo-
sitorio o en gotas. Su origen no es
otro que un medicamento secre-
to, la Dramamina, que el ejército
de Estados Unidos, dio a los solda-
dos que protagonizaron el desem-
barco de Normandia. “Lo hici-
mos nuestro y le anadimos el
bio”, remacha Uriach.



