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Equipamientos culturales

asmusas inspiradoras
estan en los museos,
pero también en cen-
tros de creacion, ate-
neos, fundaciones,
asociacionesy decenas deantros de
todo tipo, que ayudan a la gente a
deleitarse, instruirse o ambas cosas
alavez. Incluso a entretenerse, que
parece pecado, y no estamal, pues
quien entra aun pseudomuseo, de
erdtica o del cannabis, puede que
pierda el miedo a entrar en otros
mas nutritivos. Barcelona necesita
de todo, museos municipales, na-
cionales, estatales (como debia ha-
ber sido el de disefio, de ambito es-
patiol pero situado aqui) y privados.
Importante distinguir que entre los
privadosno eslomismolasaporta-
ciones cualificadas de la Fundacién
La Caixa, La Pedrera, o Vila Casas
que el museo de las Ilusiones o del
Chocolate.
Lapropiaciudad, suscalles, sona
lavezun extraordinariomuseoal ai-

JULI CAPELLA

;Donde estan las musas?

El ecosistema esta degenerando. Las franquicias
estan arrebatando ambitos que podrian haber sido
ocupados decentemente por iniciativas locales

relibredebuenaarquitectura. Peroel
ecosisterna esta degenerando. Pare-
cequelaturistificacionylas franqui-
cias estan arrebatando ambitos que
podrian haber sido ocupados decen-
temente por iniciativas locales. La
veleidad del Hermitage, afortuna-
damente, nollegd abuen puerto.
Para quien guste de rankings

Barcelona tiene, segtin Statistica,
104 museos y Madrid solo 89. Pero
soloel Reina Sofia recibe tantos visi-
tantes como todos los museos pti-
blicos de Barcelona, unos 4,5 millo-
nes.Yel Prado, 3,5 millones, seis ve-
cesmas que el MNAC. Lareflexién
debe ser revisar, actualizar y refor-
zar lared de museos publicos, que

desde sus inicios siempre han ido
cojos de ambicion y presupuesto.
Aunteniendo al frente adirectores
muy capaces, tras pagar infraes-
tructuray personalnoquedaapenas
paralaaccién. Esperamos con ganas
laampliacién tanto del MNAC como
del MACBA.

Como Barcelona asegura 15 mi-
llones de turistas anuales, la cultura
yelarte sehan mercantilizado ape-
lando ala sensibilidad y bolsillo del
visitante. La mayoria de los que van
al Moconi quiera saben qué signifi-
caesapalabraen castellano. Recibe
mas de medio millén de visitas con
unacoleccién bastante floja perode
firmas célebres, que no estan pre-
sentes en ningtin otro lugar de la
ciudad. Lareflexion es la siguiente,
scomo dejaron escapar los préceres
locales un emplazamiento tan sig-
nificativo como el Palau Cervell§? El
negocio con nuestro turismo esta
siendo explotado por compaiifas
extranjeras, como ya pasa con ho-

teles y apartamentos turisticos. Al
menos, el Museo del Arte Prohibido
haconsolidado patrimoniolocal con
unsingular proyectoenlaCasaGa-
rriga Nogués.

Y esaes una prioridad, reconver-
tir, reusar, dar nuevavida a edificios
que tenemos y podrian albergar
usos culturales. En este sentido, la
llegada delacoleccién Thyssen es
positivay afiade al paseo de Gracia
uncomplemento paraque los com-
pradores de articulos de lujo que
atiborranlaavenida se denun break
cultural antes del atracon gastrond-
mico posterior.

Ante esta coyuntura, esperamos
con ganas ver si el museo previsto
por la Generalitat para Foneria de
Canons, dedicadoalaculturadigital,
consolida ese dmbitoantes queven-
gauna franquicia de afueraaocu-
parlo. m
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