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TURISME

Barcelona implica els museus per atreure visitants estrangers

GERARD PRUNA
BARCELONA

“Ara ja no ens calen més turistes,
ensencalendemillors”. Sotaaques-
ta premissa el director general de
Turisme de Barcelona, Mateu Her-
nandez, vapresentar ahirel plaamb
que el consorci publicoprivat enca-
ral’any 2025ique té com aelement
més destacat 'aposta per implicar
els museus de la ciutat en la recer-
cad’un turista de més qualitat.
Aquest és ’esperit de la campa-
nya Barcelona Art Season, un nou
producte amb qué Turisme Barce-
lona vol captar visitants. La idea és
promocionar 'oferta museistica de
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e Turisme de Barcelona i del sector

cultural de la ciutat, ahir a la Pedrera. manoLo carcia

la ciutat aprofitant les exposicions
més destacades perredirigir aquest
visitant altres museus de la ciutat.

D’aquesta manera, es vol espré-
mer latirada d’exposicions com Mi-
ré-Matisse,delaFundacié Miré; Art
en pedra, ala Pedrera, i Zurbardn i
lart contemporani, que estrenara
proximamentel MNAC, per donar a
coneixer, també, altres museus
menys habituals entre el turisme,
comel Centre de Fotografia KBR, la
Fundacié Vila Casas,la Virreinaoel
Museu Egipci.

“Aspirem que Barcelona sigui co-
neguda encara més com una ciutat
de cultura. Que la gent vulgui venir
per gaudir de les exposicions que els
museus ofereixen cada any”, va dir

Hernandez, que va celebrar ’alian-
caentre Turisme de Barcelonaiel
sectorde ’artila cultura. L’objectiu
és que aquests visitants triin Barce-
lonapel seusector culturalique, un
cop aqui, gaudeixin també de tota
l'oferta gastronomica, de lleure,
d’arquitectura i d’esports.

Per promocionar-ho, més enlla
de les campanyes publicitaries als
paisos d’origen dels visitants,
aquest any Turisme de Barcelona
estara present a Fitur, pero també
per primera vegada a I’edicié d’Ar-
co. “Estar presents a Arco és tota
una declaracié d’intencions i és la
mostra més clara de com Turisme
de Barcelona vol estar al costat de
l’art”, va apuntar Hernandez. s




