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De fa temps l’informe Quiral analit-
za com els mitjans de comunicació
informen sobre salut. Aquesta re-
cerca i difusió de resultats és fruit
d’una iniciativa conjunta de la Fun-
dació Vila Casas i de l’Observatori de
la Comunicació Científica de la Uni-
versitat Pompeu Fabra. El Quiral
2011 examina el tractament del
càncer en premsa, ràdio, televisió i
internet.

Hi ha una estadística que crida
l’atenció en aquest document. És la
relativa a l’evolució del nombre de
textos que La Vanguardia ha dedi-
cat al càncer des de l’any 1881 fins
ara. S’hi observa una dada que obre
interrogants. En els anys 20 i 30 pu-
jà la inserció al diari de peces relati-
ves a la malaltia. Aquesta atenció
periodística baixà en els anys 40, no
es reféu fins a temps recents, i assolí
fites remarcables a partir del 2000.

Segur que aquestes dades tenen
relació amb els avenços de la ciència
mèdica. L’oncologia esdevingué dis-
ciplina el 1922, un moment d’em-
branzida dels tractaments especí-
fics. En els darrers vint anys el des-
plegament de la recerca especialit-
zada ha estat accelerat i reeixit.

La medicina és potser l’única
ciència aplicada a usos professionals
que progressa de debò, tant en la
diagnosi com en la teràpia. No ho
fan altres coneixements universita-
ris amb dimensió pràctica, com són
l’economia o el periodisme. El fracàs
històric de la ciència econòmica
queda palès de manera desoladora
en el desastre sense aturador que
empeny el món cap a un forat negre
que és molt més que una crisi. En els
economistes domina un discurs des-
criptiu, més o menys encertat, de la
catàstrofe. No diagnostiquen ni re-
cepten.

Els periodistes encara ho fem pit-
jor. L’expansió galopant dels espais
digitals ens desborda. Cal fer cas
d’unes paraules de presentació
d’Antoni Vila Casas en la presenta-
ció del Quiral 2011: les informa-
cions insensates sobre salut se si-
tuen en posicions preeminents en
els buscadors generals. Un dels rep-
tes del periodisme és col·laborar
amb el sector sanitari per dotar la
xarxa de continguts responsables.
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Periodista i catedràtic a la UPF

l nostre món està en crisi. Això ja
no és un secret per a ningú; i, més
que en crisi, jo diria que l’estructu-
ra de poder que hem conegut fins

ara, el sistema, perd els darrers brins de cre-
dibilitat que tenia. La societat civil, tot i que
tímidament, suposo que perquè està massa
ocupada a refer els seus fonaments i a co-
brir les seves necessitats més bàsiques, co-
mença a demanar un canvi radical de
rumb. Jo no he viscut cap guerra i vaig néi-
xer quan ja feia quinze anys que hi havia
postguerra, però tinc la sensació que som
en un període semblant, en què tot és des-
truït, no pas per la força de les armes sinó
per la força de la corrupció i de la incompe-
tència. En aquesta guerra no hem perdut
vides o béns físics; hem perdut alguna cosa
més profunda i difícil de construir: la moral;
els uns per les seves pràctiques o els seus si-
lencis; els altres, com a víctimes.

EL SISTEMA S’ENSORRA, no pas perquè hi
hagi hagut una revolució que l’hagi fet cau-
re, sinó que es desintegra per la seva inefi-
ciència, inoperància i incapacitat, que ha
arribat a uns nivells tan evidents que la so-
cietat civil, majoritàriament, demana un
canvi de rumb radical per poder construir
una cosa completament diferent.

CADA COP HI HA MÉS COL·LECTIUS que es
pregunten: i si se n’haguessin ocupat les do-
nes, hauríem arribat on som? La primera
reacció és pensar que les dones que han ar-
ribat al poder, amb algunes excepcions, no

E han marcat gaire diferència, segurament
perquè per arribar-hi han hagut d’adoptar
maneres de fer copiades dels únics que han
tingut com a model.

AQUEST ÉS UN DEBAT QUE VA PRENENT
força en el pla global. Es parla de womeno-
mics, concepte difícil de traduir, d’una nova
domesticitat, de l’emergència i l’ascens del
que és femení, d’un exèrcit sense comanda-
ment, d’energia femenina. No es tracta de
prendre el poder, perquè tampoc no estic
segura que ens interessi; es tracta d’actuar
altrament. En tot cas, el que necessitem
són nous valors, solucions pràctiques i pro-
jectes a llarg termini en què la cosa impor-
tant no sigui la lluita pel poder sinó la cerca
de solucions pràctiques i urgents.

OBSERVO UN CANVI DE COMPORTAMENT
en les dones que no té res a veure amb el fe-
minisme tradicional sinó amb una manera
diferent de veure les coses, amb valors que
hem desenvolupat per la nostra condició de
mares o cuidadores. Les dones anem dei-
xant enrere velles maneres de treballar i
d’entendre el currículum professional per-
què hem entès que no porten enlloc més
que a l’estrès, la frustració i el cansament.

SOM DIFERENTS, I APROXIMACIONS dife-
rents és el que el món necessita per trobar
una sortida, perquè, com va dir Einstein,
no podem pretendre solucionar proble-
mes amb el mateix tipus de raonament
que vam fer servir quan els vàrem crear.
Però, per aconseguir-ho, nosaltres també
hem de canviar d’actitud i hem de sortir de
la zona de confort, acceptar responsabili-
tats, i sobretot, no tenir por de fer les coses
a la nostra manera: el treball flexible, el
canvi d’horaris o el rebuig de reunions tan
llargues com ineficients en hores intem-
pestives. Què hem de fer? El que ens indica
la nostra intuïció al marge de les considera-
cions de l’entorn.

ALS ESTATS UNITS, on tant els agrada el
que anomenen “converses nacionals”,
n’han iniciat una d’intergeneracional en-
tre les idealistes dels setanta i les estrate-
gues del 2000 que comença preguntant-se
on són les dones que han sortit de les mi-
llors universitats en un nombre més gran
que els homes i continua advertint a les se-
ves filles que no es deixin enganyar, que no
ho podran tenir tot com volíem nosaltres,
almenys mentre la societat estigui econò-
micament i socialment organitzada pels
homes. Tot és amor, maternitat, poder i
bona consciència.

CADA DIA EM TROBO AMB GENT que em diu
que el que ens falta és ambició. Que bé! Qui-
na bona notícia! Però per a mi el que ens
passa és que no gosem ser com som.
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