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A LA DLTIMA g

“ / cindad on /

EL DISEND

of DESVANEGE,
TAMBIEN
EL OLIMPIGO

Junto a las obras que removieron
los cimientos de Barcelona, el 92
desencadend un fenémeno que
convirtio la ciudad en el reino del
disefio. La fiebre pasé. Y muy poco
ha sobrevivido

e cmtid lolaarquitecturaresiste, y a duras penas. Por ejemplo
JULI CAPELLA la zona de Tiro al Arco de Miralles/Pinés estd practi-

el disefio olimpico barcelonés solo que- Barcelona, 1960. camente en ruinas.
dan las piedras, y ni siquiera todas. El Aiquitectoydiseﬁador. : Enel ambito del interiorismo, el paso del tiempo

tambor de las Glorias por ejemplo, volé Fue director de . ha sido todavia mas cruel. Uno de los fenémenos
amayor gloria de laplaza Asieseldi- | ‘De Disefio'y ‘Ardi, @ preolimpicos mds notorio y popular fue el boom de
sefio, la profesién que da formaalasco- promotor de la * los denominados bares de disefio —como si los otros

sasylas casas, y luego el tiempolasva | Primavera del Disseny, - se hubiesen decorado solos—. Fue un fenémeno de
desmoronando, las destruye, las cam- y presidente del FAD. repercusién internacional. Revistas como Domusy

bia por otras. El encargo de este articulo
consistia en recopilar qué disefios dela
era olimpica habian sobrevivido. Pero
tras el analisis, se constata que casi to-
do ha desaparecido, a excepcidn de las
Rondas, el Anillo yla Villa Olimpica. So-

A M Ay e R

reportajes de television, difundieron este singular
fenémeno, del que hoy ya no queda apenas rastro.
Ya no existe el mitico Velvet, ni el delicado Sisisi,
ni el Seltz, ni el Zsa Zsa, ni el Bijou, ni las neobarrocas
Torres de Avila... El refinado 33y el hipnético Metropol,
ya no llegaron ni siquiera al 92. El antro mds radical




PAI[S: Espafia

PAGINAS: 14-17
TARIFA: 77224 €

AREA: 2160 CM2 - 400%

FRECUENCIA: Semanal
0.J.D.: 87909

E.G.M.: 490000

SECCION: SUPLEMENTO

ON Barcelona

14 Julio, 2017

del momento fue el KGB (Kiosco Gene-
ral de Barcelona) de Alfredo Vidal, con
su barra mévil. Ejercié de contenedor
cultural y creativo del momento, pe-
ro bajé definitivamente las persianas
—que siempre estuvieron tapadas con
anuncios— en el 2013.

El Nick Havanna se llama ahora Oak,
oalgo asi,y es de ambiente tropical. Con
falsas palmeras, guirnaldas y sirenas
de cartén piedra. A su promotor Javier
de las Muelas y al refinado disefiador
Eduard Sams6 les daria un patatus al
visitarlo. Su taburete Frenesi, con di-
sefio fdlico del también desaparecido

La figura del
crustdceo es lo g
tinico que ha
sobrevivido del
s chiringuito.

s

. Grup Transatlantic, ha dejado paso a

un nuevo modelo de taburete vintage,
el estilo que ahora arrasa en la ciudad.
Tras el Zeleste, el primer bar moderno

. fue el Zig Zag, pero ahora se llama Zic
i Zacysolo abre para fiestas privadas. El
. antiguo Universal, de Claret Serrahima,
. vivero cultural y artistico del momento,

sirve ahora para despedidas de solte-
ros. Quizas un uso no muy diferente del
original donde también se iba a ligar:

. recordemos que no habia ni méviles ni
. internet, ;cémo sino conocer gente? De

la época tan solo sobrevive Otto Zutz,
que, a pesar de las reformas, mantiene

PERE BATLLE

el espiritu del que fue sin duda el tem-
plodelamodernidad. ;Estardnaun, tras
las capas de pintura, los murales ori-
ginales que pintg alli Viceng Viaplana?
Y también resisten bares de atmésfera
mads atemporal como el Snooker o elya
clasico Gimlet. En Hospitalet inscdlita-
mente sobrevive Depo, Depdsito Legal,
con disefio canalla de Ramén Corteés.

PREMONICION DEL DISENO
GASTRONOMICO

En los restaurantes, ha pasado algo si-
milar y apenas quedan testimonios de
la época. Para el proyecto olimpico se
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derribaron los chiringuitos de la Bar-
celoneta, con El Salmonete de Carmen
al frente, donde atin se comia sobre
la arena mientras Bernardo tocaba su

guitarra de tres cuerdas. Pero también

sucumbieron mds tarde los modernos
chiringuitos del Moll de la Fusta, co-
mo el Distrito Maritimo —del malogra-
do Joan Guals, alma de Distrito Distin-
to— o Gambrinus, salvandose tan solola
gamba fallera mariscaliana. Una pifia.

Lacrisis postolimpica acabd, asimis-

mo, con el Circulo Condal, experimen-
to de club cultural y recreativo apayado
por Salgot, 1a Trinca, el Tricicle y otros
creativos, donde Almodévar presentd
Tacones lejanos en 1991. Ahora acoge

la sede dela Fundacién Vila Casasylos

vecinos descansan tranquilos. También
desaparecieron el Azulete, TickTackToe,
Hans Bar, Café de Colombia, el efimero
Servicio Wilson, o el Network, de esti-

lo Blade runner. Nos queda el Tragaluz

inaugurado en 1990 que, junto con el
taurantes de Rosa Esteva.

EL FINAL DE VINCON
Sirepasamos el interiorismo de tiendas,
apenas quedan vestigios: Bagno, Pilma,
Punto Luz o la boutique de Jean Pierre
Bua, que nos pase6 a Gaultier por Bar-
celona en esa época. También sigue im-

pertérrito Jaume Tresserra, que triunfa
con su showroom en Nueva York. Pero
desaparecieron dos curiosas boutigues
de objetos de regalo: Dos i Una e Ins6-
lit,y B.D. abandoné la modernista casa

Thomas para ir al 22@. Las tiendas de

Camper tampoco mantienen su dise-
fio original, han ido evolucionando con -

nuevos proyectos.

La traca final de las desapariciones

la constituye el propio Vingon, epicen-
tro del disefio barcelonés, que nos de-
j6 justo hace dos afios, rubricando el fi-
nal de una época. Sin dramatismo, con
la conviccién de haber hecho la tarea

satisfactoriamente. Porque enrealidad
el disefio que explotd en los ochentay :

contamind las olimpiadas, vino para
quedarse. Dehecho, habia estado siem-
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pre, porque siempre ha hecho falta un
proyecto creativo para dar forma a lo
que sea: bar, plaza o silla. Simplemen-

te enesaépocatomamos concienciade

ello ylo desarrollamos sin complejos. Y

sin criterio, muchas veces, tambiénsea
- dichodepaso. El chiste del colgador de
diserio, donde la ropa se cae o se pin- |

cha, es de ese momento.

POCOS SUPERVIVIENTES

Precisamente, los objetos disefiados
durante aquella época no han corrido

mejor suerte. Durante la OlimpiadaCul-
tural se organizd el proyecto Casa Bar-

celona donde 38 disefiadores crearon

otros tantos objetos para una casa hipo-
tética que representase el espiritu del

‘momento. Participaron todas las pa- ;
. tums: Mila, Ricard, Tusquets, Benedi- |
i to, Pensi, Mariscal, etc... Pero de los di-
. sefios que se idearon, tan solo cuatro
siguen hoy en el mercado, el mas exi-
. toso, una bandeja arrugada en inox de
Mordisco, inicié 1a exitosa saga de res- : :

Lluis Clotet que sigue vendiendo laem-

- presa Alessi.
También resisten en el mercado un :

perchero de madera ondulada de Riart,
la silla Delta de Lluscay la lampara Al-
ta Costura de Aragall, que vieron la luz
el mismo 92. Y perduran algunos pro-
ductos que la empresa de iluminacién
y mobiliario urbano Santa & Cole edits
en esa época.

Enelmundo delamoda, se mantie-
nenpersonajes comoAntoniMirooRo- - |
ser Marce€, que participaron en el ves- |
tuario olimpico; también Lydia Delgado - |
y mds tarde Josep Abril. Chu Uroz, que

arrancé disefiando para Armand Basi,

justo en1992 fue art directorenla peli- g
. culaJamén Jaménde BigasLuna. Tam-
bién cabe anotar que Desigual, aunque

fundada enIbiza, fue bautizada aquipor
Isabel Coixet y se disefié y crecié des-
de el barrio del Born durante la época
olimpica. Mango abria precisamente en
1992 su primera tienda en el extranjero,

peroyatenialOO0en Espafia. Yen 1996

arrance a su vez Custo Dalmau.

Enelmundodel disefiogrificolare- @ B
: El también desaparecido KGB.

volucién fue notoria, como analizé la

&
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ALVARO MONGE

de Aragall.

..

f% La plaza dé las Glories, con eI'tdmbor que ﬁa ﬁasado a mejor vida.

Fundacion Historia del Disefio conmo-
tivo del 20¢ aniversario de los Juegos. !

Tanto el logotipo, como lamascotaola
sefializacién vivieron una verdadera
renovacion. Y, entonces, todo el mun-
do aprovechd para cambiar su imagen
y ya nunca mds volvié a ser lo mismo.

Ldmpara Alta Costura

BRI

Uno d;.' los bloques de pisos de la Vi'i'ia Olimpica. -

CARME PUERTOLAS

R

=
JOSEP GARCIA

Pero el mimetismo produjo monstruos.
Por ejemplo, el logotipo de Banesto imi-
tando el espiritu colorista gestual del

logo olimpico. Para un banco no tenia !
! fio olimpico se acabé: que guarden al-

ninguin sentido. Durd pocos afios, y lue-
go cayd el propio banco, presagiando el
cachondeo financiero del pais.

Durante la celebracién de los Juegos
ese verano magico, en las Atarazanas
de Barcelona se podia visitarla exposi-
cién Disefio Olimpico Barcelona 92, con
mas de 500 piezas que repasaban todo

- aquello que se habia disefiado especi-

ficamente con motivo de las olimpia-

: das. Samaranch paso a visitarla perso-

nalmente a puerta cerrada parallevarse
algunas piezas para su futuro museo de
Lausana.

TODO ESTA DISENADO
Alli se exhibian las aportaciones del

. Projecte Finestra, denominado asi en
. referencia a la television, pues el CO-

0B era consciente de laimportancia de
cuidar todo aquello que tendria visibili-
dad planetaria. Por ejemplo, la silla de
los arbitros, los obstdculos hipicos, los
prismas de salida, etc... En palabras de
Pasqual Maragall, era una de las expo-
siciones mas singulares y representati-
vas porque explicaba c6mo eranuestra
ciudad «con un disefio original e inno-
vador basado en una sélida tradicién y
una rica vanguardia».

Las piedras siguen siendo el testi-

monio mds visible del impetu creati-

vo olimpico, pero el virus del disefio se

- diseminé por la toda la ciudad. Desde

esa época somos conscientes de que
todo estd disefiado. El tiempo suele ser
un buen barémetro para valorarla cali-
dad, salvando lo mejor. Pero la insen-
sibilidad, el ansia de lucro y las modas

. pueden arrasar con todo.

Vivimos una renovacion vertiginosa.

¢ Que el disefio estd en el ADN de la ciu-

dad no hace falta discutirlo. Podemos
recurrir a Gaudf como protodisefiador

-y pasar por el GATCPAC, el Grup R, el

FAD, el BCD, las escuelas Elisava, Eina
0 Massana hasta llegar al actual Museu
del Disseny. Por muchas tonterias que
se hayan hecho en nombre del disefio,
ya es imposible vivir sin él. Ahora de lo

¢ que se trata es de alejarlo del elitismo

y del estilismo. Cero nostalgia. El dise-

gun vestigio en los museos, y sigamos
adelante. —
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