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Fiesta cultural » El publico

nobjetivoinmaculado co-

mo el de acercar los mu-

seos a la ciudadania solo

puedeseraplaudido.Aun-
quetampoco hace faltaquenosdeje-
mos llevar por ningtin triunfalismo
enganoso.Elsecretodelasopadeajo
es el pan, el aprovechamiento del
pan; la clave del éxito de la Nit dels
Museus no son los museos, sino las
colas, la satisfaccién de sentirse ac-
tordeunfenémeno multitudinario,
gratuitoy cultural.

Los catalanes, y los barceloneses
en particular, somos gente muy de
hacer lo que nos dicen siempre que
sea por una buena causa, tirarse a
la piscina, participar en una pedala-
dasolidariaolanzarseala calle para
llenar con nocturnidad y alegria las
salas donde el arte descansa placida-
mente el resto de las noches del aflo
y todos sus dias. Es la atraccién irre-
sistible por formar parte de la multi-
tud disfrutando de la ciudad en una
convocatoriade proyecciéninterna-
cional.

Los museos se viven igual de no-
che que de dia, excepto tal vez el Bo-
tdnico o el del castillo de Montjuic,
pero estd claro que la politica de
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Genial noche de selfis

La clave del éxito es la
atraccion por formar
parte de la multitud
disfrutando de la ciudad

puertas abiertas y el atractivo de las
ofertas complementarias prepara-
das para el caso, sean poéticas, mu-
sicales o gastronémicas, constitu-
yen todo un aliciente que asegura el
éxito. Aunque la magnitud de este
éxito no deberia valorarse al dia si-
guiente, sino en el momento del ba-
lance anual de venta de entradas de
losmuseos. Los de Barcelonarondan

los seis millones de visitantes, pero,
segun aseguran los expertos, la ma-
yoria de ellos no se corresponde con
elpublicolocal, queesel gran ausen-
tedelosmuseos.Los turistas, esosin-
comodos revoltosos de la paz urba-
na,y la peregrinacién patridtica al
Born Centre de Cultura i Memoria
se han erigido en los verdaderos sal-
vadoresdelaestabilidad denuestras
estadisticas museisticas.

Es dificil valorar el efecto practi-
co de la Larga Noche de los Museos,
celebrada por primera vez en Berlin
en 1992,y tal vez no lo tenga, ni tan
solo sea necesario que lo tuviera. El
Macba suele ser el que recibe mds vi-
sitantes con ocasion de este evento
popular y nocturno, sin embargo,

sus cifras de taquilla no mejoraron
en el dltimo afio respectoal 2014. El
Museo Dali de Figueres también lle-
va un par de ejercicios empeorando
ligeramente sus estadisticas, a pe-
sar de programar visitas nocturnas
de verano, aunque en este caso sean
de pago.La Nit dels Museus no pare-
ce determinante, pero ya se ha con-
vertido en una fiesta ciudadana de
guardar, como debieron ser en su
momentolas Noches Blancasde San
Petersburgo.

Las colas sin prisas

Estaserdlanochedelas colassin pri-
sasy de los selfis artisticos. Serd ge-
nial, segin la terminologia domi-
nante, importada de la traduccién
del great omnipresente en el didlogo
delasseriesamericanas. Ahoralore-
levante es estar en un sitio para com-
partirlo con los amigos digitales. Es-
ta noche toca estar en alguno de los
mds de 90 museos que se han apun-
tado a la Nit, aunque en algun caso,
como en el de la Fundacién Vila Ca-
sas, habrd que andarse con cuidado
para no molestar a los clochard que
duermen en el recinto. =




